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Kommunikationsplanung
Der richtige Mix macht’s!

Es gibt eine Vielzahl von Kommunikationsmafl3nahmen, die zum Erfolg einer Vereinsveranstaltung
beitragen koénnen.

Wichtig ist, dass der Einsatz der Kommunikationsinstrumente im Vorfeld, wahrend und nach einer
Vereinsveranstaltung effizient und zielfuhrend erfolgt.

Der Einsatz der folgenden Kommunikationsinstrumente ist denkbar.

Offentlichkeitsarbeit (online und offline)

Werbung (online und offline)

Social Media

Sonstige Online-Kommunikation (Homepage, E-Mail-Newsletter, App etc.)
Eventmarketing (z.B. Durchfiihrung eines Pre-Events: siehe Muster-Kommunikationsplan)
Mund-zu-Mund-Kommunikation (online via Social Media und offline)

Wichtig ist, den richtigen Mix hinzubekommen.
Nehmen Sie sich dafir die nétige Zeit! Planen Sie in Ruhe,

¢ welche Instrumente?
e wann?

zum Einsatz kommen sollen.
Beriicksichtigen Sie bei lhren Planungen die:
e Ziele der Veranstaltung

e Zielgruppen der Veranstaltung
e zur Verfigung stehenden finanziellen Mittel
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Hier unser Muster-Kommunikationsplan zur Orientierung:

Muster-Kommunikationsplan (Teil 1)

Bsp.: KommunikationsmafBknahmen fur Kalenderwoche 1 — 7/2022
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Eventmarketing
Pre-Event: Charity Run

Online-Werbung
Facebook-Anzeigen

Online-Werbung
Gaagle Ad Wards

Werbung
Weranstaltungsplakat

Werbung
Flyer/Hardzestel

A_bb.: Muster-Kommunikationsplan (Teil 1)
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Muster-Kommunikationsplan (Teil 2)

Bsp.: KommunikationsmaBnahmen fur Kalenderwoche 1 — 712022
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Abb.: Muster-Kommunikationsplan (Teil 2)

Quellen:

Muster-Kommunikationsplan (Teill ): @Dirk Schroter/DS Sportmarketing
Muster-Kommunikationsplan (Teil 2): @Dirk Schroter/DS Sportmarketing
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